
« J’accompagne les entreprises du secteur des Produits de Grande 
Consommation (PGC) dans leurs problématiques. En particulier, je mobilise 
les panels consommateur et distributeur afin d’identifier des leviers de 
croissance. »

Anthony HARTOUT 
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En savoir plus sur La Faculté de 
Marketing et d'Agrosciences : 
fma.uha.fr


