. Modalités d'évaluation
Titre UE/ECUE Indiquer ici le mode d'évaluation de la formation ->
horaires d
etd é
dans les 1500h réglementaires ﬂ
: MCC (par ECUE ou pour toute I'UE)
3 ECTS Ex de libellé : écrit, oral, soutenance,
= n it q
w : OBLIGATOIRE portfolio, SAC, certification en ligne, ...
Commun S — HU: E | 1=10h ENS / 25h travail
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(Oui/Non) princip: z aﬂ:; 8 ¥ 3 crédits ECTS minimum
5 g S E attribués au niveau de
™ TD 3 g Total ECUE 5 I'VE Libellé du type de contrdle en toutes lettres
a © a
S 3
H 5
o
o
Semestre 1 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
Marketi ratéi t opérati | oui Socl c rent 2 10 - 1 Ecrit individuel (60%) - présentation
arketing stratégique et opérationnel ui ocle ompéten
€ £ P P orale (40%)
Elaborer une vision Comportement du consommateur Oui Socle Compétent 30 30 1 2 Ecrits individuels (50% chacun)
UE1 stratégique en Marketing- 4 12
Vente . . P . . , Résultat obtenu a la simulation (70%) -
Simulation et décisions marketin, Oui Socle Compétent 20 20 10 1
€ P Test final QCM (30%)
Rapport de groupe (30%) et soutenance
Marketing international Oui International Compétent 20 20 2 PP groupe (30%)
orale (70%)
Analyse de codt et contréle de gestion Oui Socle Intermédiaire 20 10 30 1 2 Ecrits individuels (40% chacun) -
: s i
Concevoir et piloter des v 8 présentation orale de groupe (20%)
UE2 indicateurs de gestion en 3 9
marketing Aide a la décision, recherche opérationnelle Oui Socle Intermédiaire 10 | 10 20 1 3 Ecrits individuels (1/3 chacun)
. . . L Ecrit individuel (50%)
Management de I'innovation Oui Socle Intermédiaire 20 20 1
Rapport en groupe (50%)
Contribuer a la
s Ecrit individuel (50%
UE3 transformation en contexte |Gestion de projet Oui Transversal Compétent 8 12 20 1 2 6 (50%)
. Rapport en groupe (50%)
professionnel 1
Projet professionnel collaboratif . . .
. . Non Transversal Intermédiaire 6 8 14 100 / Pas d'évaluation au S1
MIFER : Journées et salon de la franchise
Examen écrit individuel (50%)et oral
. Anglais des affaires Oui International Compétent 21 21 1 " (50%)
UE4 Communiquer dans un 13 g (50%)
contexte professionnel 1 . L, . , ’ Présentation orale (50%)
Expression et culture générale Oui Transversal Compétent 8 8 4 20 20 1 )
Dossier de groupe (50%)
0 par colo 4 9 4 0 0 0
Semestre 2 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
Etud: keti é keti Oui Socl Compétent 26 20 26 2 2 Examen écrit (30%) + projet de
’ i udes marketing, géomarketin| ui ocle ompéten
S approprier l.es usages 8 8! 8 P recherche (70%)
UE1 avancés et spécialisés des 2 6
outils numériques Systémes d’informations et veille Oui Socle Compétent 20 | 10 30 1 Examen écrit + dossier de groupe
Modeéle de business plan Oui Socle Compétent 12 8 20 1 Examen écrit individuel
Examen ecrit individuel (50%) et travail
. . Marketing digital Oui Socle Compétent 20 20 1 (50%)
Concevoir et/ou piloter de groupe (50%)
UE2 des solutions de gestion Distributi . | oui Socl c crent » s o 1 3 9 Examen ecrit individuel (50%) et travail
ing- istribution omnicana ui ocle ompéten
en marketing-vente P de groupe (50%)
Spécialisation MIFER : mode de développement en réseaux + ., Examen ecrit individuel (50%) et travail
5 5 o Non Ouvert Intermédiaire 12 12 24 1
conférences réseaux de commercialisation de groupe (50%)
Anglais des affaires Oui International Compétent 21 21 1 Examen écrit (50%) et oral (50%)
Rédiger son CV et sa lettre de motivation (niv. 2) Oui Transversal Compétent 2,5 2,5 Se référer au SIO
Communiquer dans un
UE3 q ! 1 3
contexte professionnel 2
Se préparer a I'entretien de sélection Oui Transversal Compétent 7 7 Se référer au SIO
Information & numérique (be by media) Oui Transversal Intermédiaire 3 2 5 25 1 Certification en ligne
Marketing durable et RSE Oui Transversal Intermédiaire 14 6 20 1 Examen écrit individuel
Contribuer a la Ecrit individuel (50%
UE4 transformation en contexte |Management des ressources humaines Oui Ouvert Intermédiaire 20 20 1 3 12 crit individuel { O)V
professionnel 2 Rapport en groupe (50%)
Projet professionnel collaboratif Non Transversal Compétent 24 24 120 3 5 soutenances orales et rapport ecrit
MIFER : Journées et salon de la franchise s PP
TOTAUX SEMESTRE par colonne : 136 975 26 259,5 165 0 30
Semestre 3 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
Mutations numériques, technologiques et L
. q 8iq . Ecrit individuel (50%)
environnementales, nouveaux comportements des Non Socle Compétent 15 15 1
) 3 Rapport en groupe (50%)
consommateurs et réseaux de franchise
Marketing des réseaux de
i Ecrit individuel (50%
UEL franchise et :.1u 'commer‘ce Stratégies d’implantation et de développement spatiales Non Socle Compétent 15 15 1 2 & (50%)
organisé Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Marketing territorial et marketing du point de vente Non Socle Compétent 15 15 1 (50%)
Rapport en groupe (50%)
Creatlc':n, Iancernent fet strat‘egle de d(evelopplement spatial Non Socle Compétent 2 pn 1 Ecrit individuel (50%)
d’un réseau (dimension nationale et internationale) Rapport en groupe (50%)
Les sa\/fjlr‘ faire en frar\chlse : naEure, mesure, outils de Non Socle Compétent 2 pn 1 Ecrit individuel (50%)
UE2 Ingénierie et transmission, adaptations, contrdle 3 s Rapport en groupe (50%)
développement des réseaux Gestion financiére et Ingénierie du modéle économique des , Ecrit individuel (50%)
. Non Socle Compétent 20 20 1
réseaux Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Méthodologie de diagnostic des réseaux de franchise Non Socle Compétent 15 15 1 (50%)
Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Management des réseaux : les fondamentaux Non Socle Compétent 15 15 1 (50%)
Rapport en groupe (50%)
Anlmatlon des réseaux de franchise : communication, Non Socle Compétent 2 pn 1 Ecrit individuel (50%)
U3 Management et animation formation, accompagnement 3 o Rapport en groupe (50%)
des réseaux . Ao N N
Entreprfendre en.fra‘ncrl\lse, approlche décisionnelle, facteurs Non Socle Compétent 2 pn 1 Ecrit individuel (50%)
de contingence, incitations, relation d'agence Rapport en groupe (50%)
Cf)ntexte Jt‘JrldlqueAdes res?aux et systéme contractuel (au Non Socle Compétent 2 Pn 1 Ecrit individuel (50%)
niveau national et international) Rapport en groupe (50%)
Soutenance orale (50%
Etude de cas pluridisciplinaire transversale Non Transversal Compétent 20 18 38 30 1 (50%)
Rapport en groupe (50%)
Méthodologie de la recherche appliquée aux réseaux Non Transversal Compétent 20 20 40 1 Rapport en groupe
Langues et Etudes et
UE4 & > 2 6
recherche sur les réseaux T, N
- . Ecrit individuel (50%)
Mémoire Non Transversal Compétent 0 60 1
Soutenance (50%)
Ecrit individuel (50%
Anglais des affaires Oui International Compétent 21 21 1 (50%)
Oral (50%)
0 p olo 94 90 0 0
Semestre 4 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
. . . Mémoire Non Socle Compétent 0 840 1
Mémoire de fin d'études et
UE1 1 30
soutenance
Soutenance orale Non Socle Intermédiaire 0 1

TOTAUX SEMESTRE par colonne :




