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Semestre 1 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
. - P Ecrit individuel (60%) - présentation
Market trat t t | 20 10 30 1
arketing stratégique et opérationnel orale (40%)
Elaborer une vision Comportement du consommateur 30 30 1 2 Ecrits individuels (50% chacun)
p
UE1 stratégique en Marketing- 4 12
Vente . . . . Résultat obtenu a la simulation (70%) -
S lati td ket 20 20 10 1
imulation et décisions marketing Test final QCM (30%)
R rt d 30%) et
Marketing international 20 20 2 apport de groupe (30%) e
soutenance orale (70%)
Analyse de coit et contrdle de gestion 20 10 30 1 2 Ecrits individuels (40% chacun) -
Concevoir et piloter des v § présentation orale de groupe (20%)
UE2 indicateurs de gestion en 3 9
marketing
Aide a la décision, recherche opérationnelle 10 10 20 1 3 Ecrits individuels (1/3 chacun)
Ecrit individuel (50%)
i E M t de ['i ti 20 20 1
Contr‘l.buer ala anagement de |'innovation Rapport en groupe (50%)
UE3 transformation en contexte 2 6
) A, o
professionnel 1 Gestion de projet 8 12 20 1 Ecrit individuel (50%)
Rapport en groupe (50%)
o "
) Anglais des affaires ”n o 1 Examen écrit lndledueI (50%)et oral
UEa Communiquer dans un 1.3 3 (50%)
. s
contexte professionnel 1 . - Présentation orale (50%)
Expression et culture générale 8 8 4 20 20 1 i
Dossier de groupe (50%)
136 91 4 231 30 30
Semestre 2 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
. . . . Examen écrit (30%) + projet de
S’ap'pr‘opr‘ler" 1.55 .unges Etudes marketing, géomarketing 26 20 46 20 2 recherche (70%)
UE1 avancés et spécialisés des 2 6
outils numériques Systéemes d’informations et veille 20 10 30 1 Examen écrit + dossier de groupe
Modeéle de business plan 12 8 20 1 Examen écrit individuel
Marketing digital 2 20 1 Examen ecrit individuel (5DO%) et travail
Concevoir et/ou piloter de groupe (50%)
UE2 des solutions de gestion 3 9
N, o .
en marketing-vente Distribution omnicanal 1 s 0 1 Examen ecrit individuel (50%) et travail
de groupe (50%)
Spécialisation MIFER : mode de développement en réseau + 1 1 . 1 Examen ecrit individuel (50%) et travail
conférences réseaux de commercilisation de groupe (50%)
Anglais des affaires 21 21 1 Examen écrit (50%) et oral (50%)
UE3 Communiquer dans un 1 3
contexte professionnel 2
Information & numérique (be by media) 3 2 5 25 1 Certification en ligne
Marketing durable et RSE 14 6 20 1 Examen écrit individuel
Contribuer a la
. Ecrit individuel (50%
UE4 transformation en contexte [Management des ressources humaines 20 20 1 3 12 crit individuel (50%)
. Rapport en groupe (50%)
professionnel 2
Pratiques professionnelles Q 3 Note attrlbueef selo:'\ grille critériée par
le maitre d'alternance
136 88 2 226 45 30
Semestre 3 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
Mutations numériques, technologiques et environn?mentales, Ecrit individuel (50%)
nouveaux comportements des consommateurs et réseaux de 15 15 10 1
. Rapport en groupe (50%)
) franchise
Marketing des réseaux de
i Ecrit individuel (50%
UEL franchise et (Elu ’commer‘ce Stratégies d’implantation et de développement spatiales 15 15 1 2 © crit individuel (50%)
organisé Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Marketing territorial et marketing du point de vente 15 15 1 crit individuel (50%)
Rapport en groupe (50%)
Création, lancement et stratégie de développement spatial 2 o 1 Ecrit individuel (50%)
d’un réseau (dimension nationale et internationale) Rapport en groupe (50%)
Les savoir-faire en franchise : nature, mesure, outils de 20 2 1 Ecrit individuel (50%)
Ingénierie et transmission, adaptations, contréle Rapport en groupe (50%)
UE2 . . 3 9
développement des réseaux Gestion financiére et Ingénierie du modéle économique des 20 2 1 Ecrit individuel (50%)
réseaux Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Méthodologie de diagnostic des réseaux de franchise 15 15 1 crit individuel (50%)
Rapport en groupe (50%)
Ecrit individuel (50%
Management des réseaux : les fondamentaux 15 15 10 1 crit individuel (50%)
Rapport en groupe (50%)
Animation des réseaux de franchise : communication, 20 o 10 1 Ecrit individuel (50%)
Management et animation formation, accompagnement Rapport en groupe (50%)
UE3 , 3 9
des réseaux Entreprendre en franchise, approche décisionnelle, facteurs 2 o 1 Ecrit individuel (50%)
de contingence, incitations, relation d'agence Rapport en groupe (50%)
Contexte juridique des réseaux et systéeme contractuel (au 20 % 1 Ecrit individuel (50%)
niveau national et international) Rapport en groupe (50%)
Sout le (50%
Etude de cas pluridisciplinaire transversale 20 18 38 30 1 outenance orale (50%)
Rapport en groupe (50%)
Méthodologie de la recherche appliquée aux réseaux 20 20 40 18 1 Rapport en groupe
UE | echarche. sur Tos réses 2 ¢
u ux oo Ecrit individuel (50%)
Mémoire 0 30 1
Soutenance (50%)
. . Ecrit individuel (50%)
Anglais des affaires 21 21 1
€ Oral (50%)
235 21 38 294 108 30
Semestre 4 - Master Marketing, vente / Parcours MIFER
Mémoire 0 1 Rapport écrit
UE1 Mémoire de fin d'études et Soutenance orale 0 1 1 30 Soutenance
soutenance
Pratiques professionnelles 9 1 Note attribuée selon grille critériée par

le maitre d'alternance




