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Semestre 1 - Master Marketing, vente / Parcours METOMA
Marketing stratégique et opérationnel 20 10 30 1 Ecrit individuel (60%) - présentation orale (40%)
Elaborer une vision Comportement du consommateur 30 30 2 2 Ecrits individuels (50% chacun)
UE1 stratégique en Marketing- 4 12
Vente Simulation et décisions marketing 20 Pn 10 1 Résultat obtenu a la simulation (70%) - Test final
QCM (30%)
R td 30%) et sout I
Marketing international 20 20 1 apport de groupe (30%) et soutenance orale
(70%)
vse d R ble d . 2 10 - 1 2 Ecrits individuels (40% chacun) - présentation
Concevoir et piloter des Analyse de cot et contrdle de gestion orale de groupe (20%)
UE2 indicateurs de gestion en 3 9
marketing Aide a la décision, recherche opérationnelle 10 10 20 1 3 Ecrits individuels (1/3 chacun)
. . Ecrit individuel (50%)
' 20 20 1
Management de I'innovation Rapport en groupe (50%)
Contribuer a la ] ] Ecrit individuel (50%)
UE3 transformation en contexte |Gestion de projet 8 12 20 1 2 6
. Rapport en groupe (50%)
professionnel 1
Projet professionnel collaboratif . .
6 8 14 100 Pas d'évaluation au S1
METOMA : concours Ecotrophelia France /
. Anglais des affaires 21 21 1 Examen écrit individuel (50%)et oral (50%)
Communiquer dans un
UE4 . 1,3 3
contexte professionnel 1 . - Présentation orale (50%)
Expression et culture générale 8 8 4 20 20 1 -
Dossier de groupe (50%)
4 9 4 0 0 0
Semestre 2 - Master Marketing, vente / Parcours METOMA
S’approprier les usages |Etudes marketing, géomarketing 26 20 46 20 2 Examen écrit (30%) + projet de recherche (70%)
UE1 avancés et spécialisés des 2 6
outils numériques Systemes d’informations et veille 20 | 10 30 1 Examen écrit + dossier de groupe
Modeéle de business plan 12 8 20 1 Examen écrit individuel
Marketing digital 20 0 1 Examen ecrit individueIS(OSB/O%) et travail de groupe
Concevoir et/ou piloter (50%)
UE2 des solutions de gestion 3 9
en marketing-vente N . Examen ecrit individuel (50%) et travail de groupe
Distribution omnicanal 12 8 20 1
(50%)
Séminaires METOMA : droit des marques, panels distributeurs| 12 12 24 1 1 écrit individuel
Anglais des affaires 21 21 1 Examen écrit (50%) et oral (50%)
Rédiger son CV et sa lettre de motivation (niv. 2) 2,5 2,5 Se référer au SIO
Communiquer dans un
UES3 contexte professionnel 2 1 2
Se préparer a I'entretien de sélection 7 7 Se référer au SIO
Information & numérique (be by media) 3 2 5 25 1 Certification en ligne
Marketing durable et RSE 14 6 20 1 Examen écrit individuel
Contribuer a la Ecrit individuel (50%
UE4 transformation en contexte |Management des ressources humaines 20 20 1 3 12 crit individuel (50%)
professionnel 2 Rapport en groupe (50%)
Projet professionnel collaboratif 24 24 120 3 5 soutenances orales et rapport ecrit
METOMA : concours Ecotrophelia France pp
26 165 30
Semestre 3 - Master Marketing, vente / Parcours METOMA
Branding et communication des marques 20 20 2 1 écrit individuel et 1 dossier individuel
. . Marketing de I'influence des marques 6 6 ] pas d'évaluation
UEL Br‘andlnbg1 .et. ts1:.r':-1teg1e 2 6
publicitaire Plan de communication cross-media 12 12 1 1 dossier et 1 soutenance
International Brand Marketing Strategy (cours en anglais) 20 20 1 1 dossier et 1 soutenance
Conception et gestion des études marketing [MUT MSDE] 14 14 2 1 écrit individuel
Méthodologie du projet de recherche marketing 8 8 16
. Expérimentation et panels 8 8
UE2 Etudes marketing 3 3 9 1 mémoire de projet et 1 soutenance
Analyse lexicale 4 4 8
Analyse des données multivariées sous R 4 4 8
Evaluation sensorielle 12 12 1 1 dossier
Marketing de I'offre 20 20 3 1 dossier et 1 écrit individuel
Design thinking & packaging 12 12 ] pas d'évaluation
UE3 Management de 1°offre Management des forces de vente & category management 18 18 1 3 o 1 évaluation orale
marketing
Budget controlling 4 4 o pas d'évaluation
Marketing sectoriel : Produits alimentaires; Luxe; Arts et 36 % 3 3 évaluations : 1 test individuel, 1 dossier, 1
Culture soutenance
Webmarketing & social analytics 24 12 36 2 1 projet
dati i 21 21 'é i
Communication digitale & Création graphique ] pas d'évaluation
UE4 2 6
Langues L
Scénarisation video de I'offre 6 6 1 1 soutenance
Anglais des affaires 21 21 2 1 écrit et 1 oral
6 0 90 6 0 0
Semestre 4 - Master Marketing, vente / Parcours METOMA
P : 'z Mémoire 0 840 1
UEL Mémoire de fin d'études et 1 30
soutenance
Soutenance orale 0 1




